KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

GROOT EN BREED PUBLIEK

TAZ beschouwt haar vele en diverse toeschouwers als een enorme troef en een voorwaarde om haar missie te
realiseren. Ook zij ontmoeten op dit festival verschillende generaties kunstenaars en (her)ontdekken zowel pril als
groots werk. TAZ wil informeel contact tussen toeschouwers en kunstenaars aanmoedigen en hecht belang aan
juiste en aantrekkelijke informatie, toegewijde en correcte begeleiding, zorgvuldige publieksopstellingen — ook ten
gunste van de kunstenaar.

INTERNATIONAAL | BRUSSEL

TAZ vindt het belangrijk verder dan de eigen horizon te kijken en zoekt ook over de grenzen artistieke verbindingen
op. Het festival is daarbij gehecht aan haar relatie met Brussel en wil binnen haar programmatie enerzijds het
publiek specifiek met Brusselse grote namen laten kennismaken, anderzijds de zichtbaarheid vergroten van
individuele, vaak internationale, kunstenaars die Brussel uitkozen als artistieke uitvalsbasis.

DEBAT

TAZ gelooft dat de rand van het land en de rand van het reguliere seizoen uitnodigen tot reflectie en ontmoeting. Het is
op TAZ dat kunstenaars van verschillende generaties elkaars werk kunnen ontdekken, daardoor geinspireerd raken
of afknappen - maar steeds geconfronteerd worden met hun eigen positie binnen een breed kunstenlandschap.
TAZ zorgt ervoor dat kunstenaars de kans krijgen daarover in gesprek te gaan — ook met hun toeschouwers.

ARTISTIEKE KWALITEIT

TAZ is een levend bewijs dat de focus op jong werk en de bekommernis voor een groot publiek een hoge artistieke
kwaliteitseis niet tegenspreken. Spannende en interessante kunst die in interactie wil gaan met een publiek,
staat toegankelijkheid nooit in de weg. TAZ wil elk jaar opnieuw een (jong en ervaren) programma van hoge
kwaliteit samenstellen, daarbij specifiek de positie van het festival hernieuwend als belangrijkste presentatie- en
ontmoetingsplek voor jonge kunstenaars in Belgi€, Nederland en daarbuiten.
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

# VRIJSTAAT O.
MISSIE

Vrijstaat O. uit Oostende is het kunstencentrum aan zee dat nieuwe artistieke concepten
ontwikkelt over de disciplines heen. Vrijstaat O. schept ruimte om te reflecteren, te
creéren, en te presenteren temidden van het openbare leven: nomadisch in zijn werking,
open voor nieuwe publieken, en nieuwsgierig naar de kunst van morgen. Vrijstaat O.
staat voor durf, kwaliteit, integriteit en transparantie op artistiek en op zakelijk viak.

Met deze missie in het achterhoofd wil het kunstencentrum Vrijstaat O. zich onderscheiden in het landschap door
hoogwaardige, zelfgecreéerde formules die zich vaak in de nomadische constellatie van Oostende, stad aan zee,
te water, te land, te lucht en ter zee kunnen afspelen met maximaal gebruik van de openbare ruimte. Ze hebben
vaak een nationale appeal, zoniet internationaal. Meestal is ook meer dan 1 kunstvorm geimpliceerd en hebben ze
een terugkerende waarde. Daarnaast ziet het zijn vaste ruimte op de zeedijk als een artistieke ontmoetingsplaats
met een lage drempel, een open cultuurhuis met podiumactiviteiten als vast referentiepunt.
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

# Mu.ZEE

KUNSTMUSEUM AAN ZEE

COLLECTIES VAN DE PROVINCIE WEST-VLAANDEREN EN DE STAD OOSTENDE
MISSIE

Mu.ZEE is hét kunstmuseum aan zee voor Belgische kunst met een maximale openheid
entoegankelijkheid. Mu.ZEE creéert een actieve ruimte voor publiek en kunstenaars waar
op een ongedwongen, vrije en creatieve manier met kunst kan omgegaan worden.

Mu.ZEE herbergt een rijke collectie kunst ontstaan uit de samenwerking tussen de Provincie West-Vlaanderen
en Stad Oostende: deze specifieke collectievorming maakt haar uniek in het Vlaamse museumlandschap.
Mu.ZEE vertelt verhalen met een unieke collectie Belgische kunst van 1830 tot op heden en via het collectiebeleid
en het tentoonstellingsprogramma is het de bedoeling dat Mu.ZEE steeds in dialoog staat met het internationale
kunstgebeuren.

Mu.ZEE streeft naar verbreding door gastvrijheid en verdieping door onderzoek die de educatieve, weten-
schappelijke en tentoonstellingsfunctie van het museum moeten benadrukken. Ze wil impulsen geven aan de
verschillende actoren die rechtstreeks of onrechtstreeks in relatie staan tot Mu.ZEE zodat dit de dynamiek die
onontbeerlijk is voor Mu.ZEE ten goede komt.

Mu.ZEE wenst de groei van de economische welvaart van de regio mee te ondersteunen via een actief en
gedifferentieerd programmaen probeert via haar cultuurtoeristische doelstellingen mee te helpen aan de ontwikkeling
van duurzaam kusttoerisme. Mu.ZEE zoekt hiervoor actief naar verschillende samenwerkingverbanden zowel
binnen als buiten de culturele sector.
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

~NJ CO-SPONSOR

# TAZ p.9
# VRIJSTAAT O. p. 10
# Mu.ZEE p. 11
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

TAZ#2010 / CO-SPONSOR

TAZ wil uw merk op een creatieve, vernuftige en in het oog springende manier onder de aandacht brengen en
zorgen voor een unieke beleving voor uw gasten |

We zorgen voor visibiliteit, hospitality, specifieke merkbeleving en garanderen uitgebreide mogelijkheden tot
netwerking !

TAZ wil ook verder gaan |

We bespreken graag samen hoe TAZ echt JOUW TAZ kan worden !

Daarom willen we ook nagaan hoe uw merk en uw gasten het best vertegenwoordigd en ontvangen kunnen
worden.

TAZ wil een aantal basispakketten aanreiken. Uiteraard dienen deze als basis en kan er specifiek worden gewerkt
en/of aangepast in functie van uw wensen en de noden van uw bedrijf.

1. Visibiliteit
# Zichtbaarheid op alle TAZ dragers behalve de affiche en mediacampagne. (33 %)
# U kan als co-sponsor het TAZ-logo voeren gedurende het jaar op uw bedriffscommunicatie

2. Hospitality

# 25 uitnodigingen op opening of pre opening

# 10 uitnodigingen op elke persconferentie

# 10 uitnodigingen op meet & greet: uitgebreide walking diner + concert in aanwezigheid van de centrale gasten
# 25 drankpassen met een waarde van 100 euro per pas

# U krijgt de mogelijkheid om een vip avond te organiseren in de backstage (maximaal 160 personen)

# 1 werfdoek

# 100 vrijkaarten voor voorstellingen naar keuze
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

VRIJSTAAT O./ CO-SPONSOR

Co-sponsorship voor één groot publieksfestival naar keuze.

1. Visibiliteit
Vermelding/bedrijfslogo:
# in de 2 maandelijkse brochure van Vrijstaat O. (tijdens de sperperiode van het festival) — 7000 ex per editie
# op de affiches mbt het project
# op de reuzenaffiches en billboards van Stad Oostende betreffende het project
# op de advertenties in de krant De Morgen omtrent dit project, mediasponsor
# op de advertenties van Exit, Zeezo of andere regionale advertenties omtrent dit project
# in de persmappen bij persconferenties
# opname in persjaarboek voor partners, sponsors en overheden
# in de nationale festivalbrochure
bvb voor 2010:
- programmabrochure Claus: 25.000 ex
- programmabrochure Dansand: 100.000 ex
# in het programaboekje

= Bedrijfslogo op alle drukwerk, affichage, banners, publicaties, bijlages, advertenties rond het project
# Gratis quadri advertentie in 2 maandelijkse brochure - 1 maal per jaar

Digitale visibiliteit / crossmediaal
# Aanwezigheid met logo en link in de digitale media
- bedrijslogo op website tijdens sperperiode van festival
- bedrijffslogo bij elke nieuwsbrief aangaande festival (8.000 abonnees)

Fysieke visibiliteit:

# eigen banners, vlaggen, andere,... op het publieksfestival in de openbare ruimte
(in overleg met alle betrokken partijen)

# publicitaire aanwezigheid bij eventele persconferentie aangaande het project
(in overleg met alle betrokken partijen)

# Specifieke publicitaire aanwezigheid op eventuele openingsreceptie
(in overleg met alle betrokken partijen)

2. Hospitality

# Totaal van 25 duotickets voor één voorstelling van het publieksfestival (in overleg)

# 1 specifiek uitgewerkte Vip-arrangementen voor 50 personen in De Droge Coo met uitgewerkte catering
(exclusief) en optreden naar wens (in overleg)
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

Mu.ZEE / CO-SPONSOR

1. Visibiliteit
eigen banners, vlaggen, andere,... in het museum tijdens nocturne/ seminar/ vergadering.

2. Hospitality

# Nocturnes
Twee museumnocturnes in Mu.ZEE bestaande uit rondleidingen voor sponsorgenodigden door
museumgidsen (1 gids per 25 bezoekers) in de tijdelijke tentoonstellingen en/ of collectiepresentaties naar
keuze (James Ensor, Léon Spilliaert, moderne kunst uit de eerste helft van de 20e eeuw, hedendaagse
kunstcollectie, etc...), waarbij de sponsor een bepaalde invalshoek naar keuze mag opgeven (cfr. een
onderwerp dat aansluit bij de kernactiviteiten van het bedrijf en dat door de gids(-en) wordt vertaald naar
de kunstcollectie van Mu.ZEE);

Of
combinatie één museumnocturne + vergader- en seminarieruimte tijdens de openingsuren in het
auditorium van het museum, of de mogelijkheid om één nocturne in te vullen met een ‘unieke’ vergaderruimte

(tot 20 pers.) tussen de kunstwerken in het museum.

Mu.ZEE faciliteert cateringmogelijkheden: recepties, walking dinners, catering bij vergaderingen
(in overleg met alle betrokken partijen).

# Totaal van 50 duotickets (waarde: 14 Euro per duoticket) voor een bezoek aan Mu.ZEE
# Totaal van 30 jaarpassen voor het jeugdatelier op woensdagnamiddag van Mu.ZEE
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

~J SPONSOR

#TAZ p. 13
# VRIJSTAAT O. p. 14
# Mu.ZEE p. 15
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

TAZ#2010 / SPONSOR

TAZ wil uw merk op een creatieve, vernuftige en in het oog springende manier onder de aandacht brengen en
zorgen voor een unieke beleving voor uw gasten !

We zorgen voor visibiliteit, hospitality, specifieke merkbeleving en garanderen uitgebreide mogelijkheden tot
netwerking !

TAZ wil ook verder gaan !

We bespreken graag samen hoe TAZ echt JOUW TAZ kan worden !

Daarom willen we ook nagaan hoe uw merk en uw gasten het best vertegenwoordigd en ontvangen kunnen
worden.

TAZ wil een aantal basispakketten aanreiken. Uiteraard dienen deze als basis en kan er specifiek worden gewerkt
en/of aangepast in functie van uw wensen en de noden van uw bedrijf.

1. Visibiliteit
# Zichtbaarheid op alle TAZ dragers. (66 %)
# U kan als sponsor het TAZ-logo voeren gedurende het jaar op uw bedrijfscommunicatie

2. Hospitality

# 45 uitnodigingen op opening of pre opening

# 12 uitnodigingen op elke persconferentie

# 20 uitnodigingen op meet & greet: uitgebreide walking diner + concert in aanwezigheid van de centrale gasten
# 45 drankpassen met een waarde van 100 euro per pas

# U krijgt de mogelijkheid om een vip avond te organiseren in de backstage (maximaal 160 personen)

# 2 werfdoeken

# V4 advertentie in de festivalbrochure

# 165 vrijkaarten voor voorstellingen naar keuze
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

VRIJSTAAT O./ SPONSOR

Sponsorship voor drie grote publieksfestivals.

1. Visibiliteit
Vermelding/bedrijfslogo:
# in de 2 maandelijkse brochure van Vrijstaat O. (tijdens de sperperiode van elk festival) —
7000 ex per editie
# op de affiches mbt de projecten
# op de reuzenaffiches en billboards van Stad Oostende betreffende het project
# op de advertenties in de krant De Morgen omtrent dit project, mediasponsor
# op de advertenties van Exit, Zeezo of andere regionale advertenties omtrent dit project
# in de persmappen bij persconferenties
# opname in persjaarboek voor partners, sponsors en overheden
# in de nationale festivalbrochure
bvb voor 2010:
- programmabrochure Claus: 25.000 ex
- programmabrochure Dansand: 100.000 ex
Voor 2011:
- opnieuw drie grote publieksprojecten:
# in het programaboekje
# in eventuele publicatie na afloop

= Bedrijfslogo op alle drukwerk, affichage, banners, publicaties, bijlages, advertenties
# Gratis quadri advertenties in 2 maandelijkse brochure - 3 maal per jaar

Digitale visibiliteit

# Aanwezigheid met logo en link in de digitale media

# bedrijslogo op website

# bedrijfsloge bij elke nieuwsbrief aangaande festival (8.000 abonnees)

Fysieke visibiliteit

# eigen banners, vlaggen, andere,... op de publieksfestivals in de openbare ruimte -

(in overleg met alle betrokken partijen);

# publicitaire aanwezigheid bij persconferentie aangaande het project (in overleg met alle betrokken
partijen);

# Specifieke publicitaire aanwezigheid op openingsrecepties (in overleg met alle betrokken partijen);

2. Hospitality

# Totaal van 25 duotickets per voorstelling voor twee voorstellingen binnen de publieksfestivals (in overleg)

# 1 specifiek uitgewerkte Vip-arrangementen voor 50 personen in De Droge Coo met uitgewerkte catering
(exclusief) en optreden naar wens (in overleg)
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

Mu.ZEE / SPONSOR

1. Visibiliteit

Promotioneel drukwerk (waarde: ca. €100.000)

# perscommuniqué (max. 3)

# promotionele publieksfolder (oplage variérend van 20.000 tot 200.000 ex
afhankelijk van het type tentoonstelling)

# publieksfolder (zaalfolder) (ca. 20.000 ex)

# affiches (verschillende afmetingen (oplage variérend tussen 500 en 2000 ex)

# baanaffichage in Oostende (punten: luchthaven, Hazegras-de Smet de
Nayerlaan, Klein Strand, gerechtshof-Leopoldlaan)

# advertenties (zowel betalend als in mediapartnership) (variérend tussen 5 en 40
advertenties)

# vlaggen (in zoverre er geen meerkost door de verhuurder wordt gevraagd)

# standebouw zowel op toeristische beurzen als culturele beurzen

Publicaties
# publicatie(s) gelinkt aan de ondersteunde tentoonstelling(en)

Extra communicatie

Indien in het kader van de tentoonstelling(en) extra promotionele acties worden ondernomen onder de vorm van
een extra publicatie, blistering, extra bijlage, ... dan wordt de partner mee opgenomen

(ter oriéntatie: waarde 12 pagina’s brochure Knack €35.000 + BTW inclusief asielrecht)

Digitale visibiliteit / Crossmediaal

# aanwezigheid op de website, gelinkt aan de tijdelijke tentoonstelling(en)
# aanwezigheid Nieuwsbrief, gelinkt aan de tijdelijke tentoonstellingen
Beide met link naar de site van de partner

Fysieke visibiliteit

# aanwezigheid inkomhal Mu.ZEE gelinkt aan de tentoonstelling(en)

# aanwezigheid met eigen extra promo-materiaal op vernisages, previews, randactiviteiten.... in het kader van de
ondersteunde tentoonstelling(en)

2. Hospitality

# V.I.P.-rondleiding door tijdelijke tentoonstelling voor genodigden (max. 25) door directeur-conservator van
Mu.ZEE.
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

# Nocturnes
Drie publieksnocturnes in Mu.ZEE bestaande uit rondleidingen
voor sponsorgenodigden door museumgidsen (1 gids per 25 bezoekers) in de tijdelijke tentoonstelling;
of
Combinatie twee nocturnes +Vergader -en seminarieruimte
tijdens de openingsuren in het auditorium van het museum, of de mogelijkheid om 1 nocturne in te vullen
met een ‘unieke’ vergaderruimte tussen de kunstwerken in het museum.

Mu.ZEE faciliteert cateringmogelijkheden: recepties, walking dinners, catering bij vergaderingen
(in overleg met alle betrokken partijen).

# Totaal van 200 duotickets (waarde: 14 Euro per duoticket) voor een bezoek aan Mu.ZEE
# Totaal van 60 jaarpassen voor het jeugdatelier op woensdagnamiddag van Mu.ZEE
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

~N HOOFDSPONSOR

#TAZ p. 18
# VRIJSTAAT O. p. 19
# Mu.ZEE p. 21
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

TAZ#2010 / HOOFDSPONSOR

TAZ wil uw merk op een creatieve, vernuftige en in het oog springende manier onder de aandacht brengen en
zorgen voor een unieke beleving voor uw gasten |

We zorgen voor visibiliteit, hospitality, specifieke merkbeleving en garanderen uitgebreide mogelikheden tot
netwerking !

TAZ wil ook verder gaan |

We bespreken graag samen hoe TAZ echt JOUW TAZ kan worden !

Daarom willen we ook nagaan hoe uw merk en uw gasten het best vertegenwoordigd en ontvangen kunnen
worden.

TAZ wil een aantal basispakketten aanreiken. Uiteraard dienen deze als basis en kan er specifiek worden gewerkt
en/of aangepast in functie van uw wensen en de noden van uw bedrijf.

1. Visibiliteit
# Zichtbaarheid op alle TAZ dragers. (99 %)
# U kan als hoofdsponsor het TAZ-logo voeren gedurende het jaar op uw bedrijffscommunicatie

2. Hospitality

# 60 uitnodigingen op opening of pre opening

# 14 uitnodigingen op elke persconferentie

# 40 uitnodigingen op meet & greet: uitgebreide walking diner + concert in aanwezigheid van de centrale gasten
# 60 drankpassen met een waarde van 100 euro per pas

# U krijgt de mogelijkheid om een vip avond te organiseren in de backstage (aantal te bespreken)

# 4 werfdoeken

# 1/1 advertentie in de festivalbrochure

# 330 vrijkaarten voor voorstellingen naar keuze (volgens de beschikbaarheid)

Bijkomende mogelijkheden te bespreken
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

VRIJSTAAT O./ HOOFDSPONSOR

Hoofdsponsorship voor de activiteiten tijdens de jaarwerking + 4 publieksfestivals
Gegarandeerde sectoriéle exclusiviteit

1. Visibiliteit
Logo/bedrijfsvermelding
# in de 2maandelijkse brochure (6 maal per jaar) — 7000 ex per editie verspreid
# op de Ab leaflets, gelinkt aan themaweekends
# op de affiches weekendwerking en themaweekends
# op de apparte affiches van de grote projecten
# op de reuzenaffiches en billboards Stad Oostende (bij de grote projecten)
# op de advertenties in de krant De Morgen, mediasponsor
# op de advertenties van Exit, Zeezo of andere regionale advertenties
# in de persmappen bij persconferenties
# opname in persjaarboek voor partners, sponsors en overheden
# specifiek voor de grote publieksfestivals:
- in de nationale festivalbrochures
- in de programaboekjes
- in publicaties na afloop

= Bedrijfslogo op alle drukwerk, affichage, banners, publicaties, bijlages, advertenties het hele jaar door

# Gratis quadri advertenties - 6 maal per jaar — bvb voor 2010
In de 2 maandelijkse programmabrochure (oplage 7.000 ex) X 6
Vb in 2010: - In de programmabrochure Dansand (100.000 ex)
- In de programmabrochure Hommage aan Hugo Claus (25.000 ex)

Digitale visibiliteit / crossmediaal

# Aanwezigheid met logo en link in de digitale media
- bedrijslogo op website
- bedrijffsloge bij elke maandelijkse nieuwsbrief (8.000 abonnees)
- externe digitale communicatie (met de steun van...)

Fysieke visibiliteit:

# zichtbare aanwezigheid op de drie persconferenties per jaar (in overleg)

# eigen banners, vlaggen, andere,... op de publieksfestivals in de openbare ruimte (4 maal) (in overleg)
# Specifieke publicitaire aanwezigheid op openingsrecepties (in overleg met alle betrokken partijen);
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

2. Hospitality

# Totaal van 100 duotickets tickets voor het algemene jaarprogramma in overleg
(max 5 duotickets per voorstelling

# Totaal van 25 duotickets per voorstelling voor twee voorstellingen binnen de publieksfestivals (in overleg)

# 2 specifiek uitgewerkte Vip-arrangementen voor 100 personen in De Droge Coo met uitgewerkte catering
(exclusief) en optreden naar wens (in overleg)

# Gebruik van locatie De Droge Coo voor andere events (in overleg)

# andere creatieve linken in overleg
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

Mu.ZEE / HOOFDSPONSOR

1. Visibiliteit

Promotioneel drukwerk (waarde: ca. €200.000)

# vaste stationary Mu.ZEE di briefpapier, kerstkaart, algemene uitnodigingen....

# perscommuniqué

# promotionele publieksfolder oplage variérend van 20.000 tot 200.000 ex afhankelijk van het type
tentoonstelling)

# publieksfolder (zaalfolder) (ca. 20.000 ex)

# affiches (oplage variérend tussen 500 en 2000 ex)

# baanaffichage in Oostende (punten: luchthaven, Hazegras-de Smet de Nayerlaan, Klein Strand, gerechtshof-
Leopoldlaan)

# advertenties (zowel betalend als in mediapartnership) zowel gelinkt aan tijdelijke tentoonstellingen als aan de
algemenen promotie van Mu.ZEE

# vlaggen (in zoverre er geen meerkost door de verhuurder wordt gevraagd)

# standebouw zowel op toeristische beurzen als culturele beurzen

Publicaties
# publicaties gelinkt aan de activiteiten/ tentoonstellingen die plaatsvinden in het jaar van de sponsoring

Extra communicatie

# Indien in het kader van de tentoonstelling(en) extra promotionele acties worden ondernomen onder de vorm
van een extra publicatie, blistering, extra bijlage, ... dan wordt de partner mee opgenomen

(ter oriéntatie: waarde 12 pagina’s brochure Knack €35.000 + BTW - inclusief asielrecht)

# Indien tijdens het jaar van de sponsoring losse publicaties verschijnen zoals een museumtijdschrift,
museumzakboekje, wetenschappelijke publicaties dan wordt de partner mee opgenomen

Digitale visibiliteit / Crossmediaal
# aanwezigheid op de vaste partnermodule (structurele partners)op de website
# aanwezigheid Nieuwsbrief, ondergebracht onder de stucturele sponsoring

Beide worden gelinkt naar de website van de partner

Fysieke visibiliteit

# aanwezigheid inkomhal Mu.ZEE gelinkt aan de tentoonstelling(en)

# aanwezigheid met eigen extra promo-materiaal op vernissages, voordrachten, conferenties, publieksactiviteiten
die tijdens het jaar plaatsvinden in Mu.ZEE

2. Hospitality

# V.I.P.-rondleiding door tijdelijke tentoonstelling voor genodigden (max. 25) door directeur-conservator van
Mu.ZEE.

# Zes publieksnocturnes in Mu.ZEE bestaande uit rondleidingen voor sponsorgenodigden door museumgidsen
(1 gids per 25 bezoekers) in de tijdelijke tentoonstellingen (3 x per jaar)
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

# Vergader- en seminarieruimte tijdens de openingsuren in het auditorium van het museum (3 x per jaar)
# Mogelijkheid om 3 x per jaar op een ‘unieke’ plek te vergaderen, met name tussen de kunstwerken van de
gesponsorde tijdelijke tentoonstellingen

Mu.ZEE faciliteert cateringmogelijkheden. recepties, walking dinners, catering bij vergaderingen
(in overleg met alle betrokken partijen).

# Totaal van 600 duo-tickets (waarde: 14 Euro per duo-ticket) voor een bezoek aan Mu.ZEE
# Totaal van 120 jaarpassen voor het jeugdatelier op woensdagnamiddag van Mu.ZEE
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KUJSTVAARDERS

CULTUURFONDSEN OOSTENDE VZW

~NJ INSTAPFORMULE

# DE “INSTAP” FORMULE VOOR TAZ

1. Visibiliteit
# logovermelding in de festival brochure (110.000 ex)
# logovermelding op de website www.theateraanzee.be
# logovermelding en link in de verschillende nieuwsbrieven (30.000 ex)
# logovermelding op de programmablaadijes (40.000 ex)
# logovermelding op de signalisatieborden op 15 locaties in de stad
1. Hospitality
# Uitnodiging voor 2 personen voor de openingsvoorstelling met receptie
# 5 drankenpassen met een waarde van 100 euro

# DE “INSTAP” FORMULE VOOR VRIJSTAAT O.

1. Visibiliteit
# logovermelding in de brochure glinkt aan één van de grete publieksfestivals of grote events in de
publieke ruimte
# logovermelding op de website www.vrijstaat-0.be
# logovermelding en link in de verschillende nieuwsbrieven verbonden aan één van de grote
publieksfestivals
# logovermelding op de programmablaadjes, flyers en alle beschikbare drukwerk verbonden aan één
van de grote publieksfestivals of grote events in de publieke ruimte
# logovermelding op de signalisatieborden op 15 locaties in de stad
1. Hospitality
# 5 dubbele uitnodigingen voor een voorstelling naar keuze gedurende het festival

# DE “INSTAP” FORMULE VOOR Mu.ZEE

1. Visibiliteit
# Logovermelding op de tijdelijke publieksfolder gerelateerd aan één tentoonstelling
# Logovermelding in de digitale communicatie:
o Website www.muzee.be
o Nieuwsbrieven
# Logovermelding op het publiciteitsnetwerk in Oostende: 5 panelen gerelateerd aan één tijdelijke
tentoonstelling
# Logovermelding op het sponsorpaneel in Mu.ZEE gerelateerd aan één tijdelijke tentoonstelling
1. Hospitality
# 5 dubbele uitnodigingen voor de vernissage van een tijdelijke tentoonstelling



